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- Nos vemos los dias
ORGANIZADO POR REVISTA FUNERARIA
SIMPOSIUM NACIONAL 3 Y 4 de octubre

DEL SECTOR FUNERARIO Dia 3 (tarde) - Dia 4 (mariana)

) Alojamiento
B 1 a o Tarifas especiales para asistentes al Simposium
Habitacion Doble Uso Individual 105€
. Habitacion Doble Uso 128€
Hotel Ercilla (Desayuno Buffet + IVA incluidos)

Reservas: Tel. 94 470 57 00

Desde el afio 1998, 13 ediciones « Congreso itinerante « Ponentes de reconocido prestigio
Mas de 100 asistentes en cada edicion « Temas de actualidad - Foro de analisis y debate

La cita referente del sector funerario

INSCRIPCIONES: 93 226 50 33 - revistafuneraria@mpresspublicaciones.com
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El sector funerario internacional

se reune en Tanexpo

El certamen italiano incrementa su participacion extranjera, con un 5% més de visitantes procedentes

de los cinco continentes

“Este afio esperamos sorprender con Tanexpo.” Asi se referia Nino
Leanza, presidente de Tanexpo, en una entrevista concedida a nuestra
publicacién meses antes del inicio de la feria, en relacion a las expec-
tativas puestas en la ({bnvocatoria de 2012. Y los prondsticos se han
cumplido, puesto que la Exposicion Internacional de Arte Funerario y
para Cementerios, una vez mas, ha superado con creces las cifras
de participacion de afios anteriores. EI saton, que cerr6 sus puertas
el pasado 25 de marzo en el recinto ferial de Bolonia después de tres
intensos dias de actividad, lograba alcanzar un récord de visitantes,
espacio expositivo, asi como un destacado nivel en la calidad de los
expositores. Un total de 16.800 asistentes de 54 paises, ciffa jamas
antes alcanzada en la historia del certamen (2010: 16.000), se dieron
cita en la ciudad italiana para conocer las tltimas tendencias e inno-

vaciones en productos y servicios, ademas de realizar importantes
contactos comerciales e intercambiar impresiones y cenocimientos
en torno al sector funerario y cementerial. La exposicion comercial al-
canz6 un notable crecimiento, en particular, de paises del Sur y Centro
de América, asi como de Europa del Este.

Un éxito, no solo cosechado en términos cuantitativos, como lo
demuestra la gran satisfaccion de los expositores por el alto nivel
cualitativo de los profesionales que acudieron al certamen sino, so-
bre todo, por el aumento en el nimero de visitantes extranjeros que
se desplazaron hasta Bolonia y que fueron participes de los diversos
talleres de formacién organizados por la ‘escuela profesional’ de la
revista Oltre (Oltre Magazine Professional’s School). Este alto nimero
de visitas, significé, a su vez, una oportunidad dnica para las empre-




sas participantes a la hora de encontrar socios y
desarrollar relaciones comerciales, al mismo tiempo
dando testimonio del liderazgo mundial de la feria.
Unos resultados, en definitiva, que han tenido un re-
torno muy positivo a través de fa colaboracion con
las asociaciones profesionales, instituciones y dele-
gaciones extranjeras, las cuales consideran Tanexpo
un acontecimiento ineludible y un punto de interco-
nexion para el intercambio de informacién, con el
fin de establecer una nueva direccion en el sector
funerario a nivel mundial.

Satisfaccion generalizada “Estos resultados
han consolidado aun més la posicion global de
Tanexpo como Ja feria funeraria n° 1. Ningun otro
evento funerario ofrece una oferta de productos
tan completa y un sinfin de tendencias en el sec-
tor debido a Ia oportunidad que brinda el saldn para
el intercambio intenso entre expertos”, manifiesta
Nino Leanza, haciendo una valoracion de la feria y
la variedad de innovaciones presentadas en esta
edicioén. “Continuamos luchando por ‘la calidad’, en
primer lugar. Y esto vale la pena. Estos excelentes
resultados allanan el camino hacia nuevos desafios,
y gracias a nuestros colegas y al apoyo de las aso-
ciaciones comerciales nacionales e internacionales,
estamos dispuestos a cumplir nuestra meta y servir
al mercado cada vez mejor.”

Los mas de 200 expositores de 20 paises pre-
sentes en Tanexpo 2012 dieron a conocer verdade-
ras novedades en productos y servicios: urnas eco-
l6gicas organicas; atatides y productos ecolégicos
y ambientalmente responsables; coches flinebres
de lujo, y maquinaria técnicamente avanzada, todo
bajo el paraguas de un enfoque constante de inno-
vacion y un disefio que reflejaba en todo momento
la marca ‘made in ltaly’.

De este modo, y una vez mds, prevalecio la
satisfaccion generalizada entre expositores y visi-
tantes y un espiritu de optimismo, de agradecer en
los tiempos que corren. El equipo de Tanexpo, junto
con las asociaciones funerarias italianas, esta listo
para mantener el liderazgo y promocion del disefio
italiano en el extranjero, mientras se trabaja en la
préxima edicion de Tanexpo, en 2014.

Mas informacién: www.tanexpo.com

TANEXPO
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La exposicién comercial
volvié a reflejar la apues-
ta por la innovacién y el
disefio 'made in ltaly’ que
caracterizan Tanexpo

Una inauguracion triste

La ceremonia inaugural fue presidida por el presidente de
Tanexpo, Nino Leanza, acompanado de diversas auforida-
des civiles locales y de los presidentes internacionales y
miembros del comité de 10 delegaciones extranjeras.

Antes del corte de la cinta inaugural, se guardd un mi-
nuto de silencio en memoria de Rémy Bernier, presidente de
la feria Funéraire Paris y de la CSNAF (Chambre Syndicale
Nationale de I'Art Funéraire), y su esposa, quienes murieron
en un tragico accidente de coche mientras se dirigian al
aeropuerto para asistir a la feria en Bolonia.
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Un gran nimero de profesionales
espafioles no quisieron perderse |a
oportunidad de conocer las Ultimas
novedades presentadas en Tanexpo




MOBILIARIO INTEGRAL PARA TANATORIO

WWW.MOBINTA.COM

clientes@mobinta.com

TLF:-957 191311
FAX: 957 190527

CAMINO DE LA RONDA S/N

14420 VILLAFRANCA DE CORDOEA

DISENO Y AMUEBLAMIENTOS PARA TANATORIOS

CREAMOS AMBIENTES CONFORTABLES E INTIMOS

MOBILIARIO EXCLUSIVO DE ALTA CALIDAD
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Empresas y pro-
ductos esparioles
en Tanexpo 2012

AR
fi7 4




W especial ferias 13

Cena de Gala

Tanexpo celebré en el Palazzo Re Enzo de Bolonia este evento nocturno,
que contd con la presencia de méas de 400 invitados

expositores y los socios de las delega-
ciones internacionales y visitantes en el
fascinante corazén de Bolonia, en el Pa-

|

c'fras 2012 lazzo Re Enzo -Salone del Podesta—en la
+5% asistencia de 5 continentes (16.800 profesionales) Piazza del Nettuno

200 expositores de 16 paises

25 delegaciones comerciales extranjeras

56 paises representados

23.000 m? de superficie expositiva
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Actividades paralelas

En el marco del saldn, se organizaron demostraciones, debates, conferencias y talleres diversos sobre embalsamamiento, ceremoniales,
disefio fioral, marketing, las cuales sirvieron de complemento a la exposicién comercial y lograron un gran éxito de participacion. Entre los
actos paralelos, destacar el encuentro que tuvo lugar el sabado 24 de marzo en el stand de la revista Oltre, bajo el epigrafe ‘Decdlogo para
el éxito comercial en el mercado de América del Sur” una reunién préctica e interactiva destinada a la bisqueda de servicios de calidad
y de los productos de mas éxito en América del Sur, en la que también se intercambiaron puntos de vista sobre cuales son las directrices
de los canales de distribucién funerarios en América Latina. Hablaron diversos responsables de empresas de Latinoamérica y Europa para
dar su punto de vista acerca de proyectos que han tenido un gran éxito en los paises que se han desarrollado. Este es el caso, por ejemplo,
del Grupo Mémora, considerada una de las empresas funerarias mas importantes de Espafia y Portugal, y cuyo director general, Eduard
Vidal, expuso las claves del éxito de la empresa, haciendo mencion a las peculiaridades de cada mercado las cuales dependen en gran

medida de las costumbres y tradiciones del pais en cuestion. En este sentido, también fue invitado a participar en el debate J.A. Zarco, 'J

director de Hygeco Espafia, quien habld de su experiencia en el mercado francés, bajo una de las firmas mas importantes del sector como |
es Hygeco International.
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La esencia Hygeco envuelve Tanexpo

Con un espectacular stand, en la linea del espacio presentado en Funéraire Paris, la firma exhibi6 sus productos

Como no podia ser menos, en un pais como Italia donde el

disefio es protagonista, Hygeco International y Facultatieve La mayoria de pro-

. . " fesionales espario-
Technologies presentaron un area de exposicion a la altura Jes que acudieron a
de las circunstancias y para cuya creacion volvieron a con- Tanexpo visitaron el

. I ~ . stand de Hygeco
fiar en un disefador espafiol, quien ya fue el encargado de i

hacer realidad el stand de més de 500 m2 que tuvo la firma
en Funéraire Paris 2011,

Entre sus mas recientes novedades presentadas en el
marco del saldn italiano, encontramos la nueva gama de Ii-
quidos de conservacién, con una cantidad muy ajustada de
formaldehido y unos colorantes naturales, la linea de urnas
ecoldgicas certificadas fabricadas en Espafia o la nueva
coleccion de productos de maquillaje para la actividad de
tanatopraxia.

Padel 2012 En otro orden de cosas, la compaiiia es no-
ticia porque el proximo 28 de junio celebra la 42 edicion
de su Torneo de Padel, que este afio ademas conmemora
el 20° aniversario de Hygeco Esparia y que cuenta con los
siguientes patrocinadores: Facultatieve Technologies; Re-
memori.com; Bergadana; EuroCoffin; Funermostra; Everty;
Cosabal; Panasef; Cementiris de Barcelona; Serveis Fune-
raris de Barcelona; Unicoffin; Giem Sports; Funecat; Mé-
mora, y Revista Funeraria.

La jornada ludico-deportiva tendré lugar, como en an-
teriores ocasiones, en el centro David Lloyd Club Turd de
Barcelona, y contara con la presencia de profesionales del
sector funerario y dmbitos afines no sélo de nuestro pais
sino de Francia, Holanda, UK, Htalia, entre otros.
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Entre los dias 26 y 28 del pasado mes de marzo en el recinto ferial de
Bolonia, Funeral Products Spain daba a conocer sus Ultimas novedades, no
s6lo en lo referente a productos —sus nuevas gamas de urnas y relicarios—
sino también en relacién a su imagen corporativa. “Presentamos, entre
otros articulos, la marca Lovelns™, bajo la cual se engloban nuestras
urnas con la mdxima garantia de calidad, disefio e innovacion, y sobre todo
autenticidad. Asimismo, Tanexpo sirvié como plataforma de promocion
de nuestro nuevo catdlogo, con una estética mds llamativa en cuanto a
colores y dando especial relevancia a todos los fabricantes nacionales e
internacionales que elaboran en exclusiva los modelos que comercializamos
en latén, cerdmica, cristal, fibra de vidrio, bio, madera 0 mérmol”, explica
Ruud van Beurden, gerente de Funeral Products Spain.

Funeral Products refuerza su posicion
internacional

Su participacion en Tanexpo le permite mostrar al mundo su amplio catalogo de articulos cinerarios

El certamen italiano también fue el escaparate elegido por la firma para
exhibir su novedosa coleccion de joyas. Disefiadas en plata Sterling 925,
permiten depositar parte de las cenizas del difunto en su interior. Des-
tacar que los colgantes que forman parte de la coleccidn presentan un
acabado final muy cuidado y elegante. Como en otras lineas de producto,
Funeral Products ha dedicado especial atencion a las diferentes formas de
presentacién de estos articulos, tanto a las vitrinas de exposicion en las
propias funerarias, como a los estuches, que incluyen una seleccion de los
modelos y que se muestran a los familiares.

Con el fin de atraer el interés del visitante y de destacar los llamativos
disefios de sus urnas, la filial espafiola de Funeral Products opté por pre-
sentar en Tanexpo un nuevo modelo de stand, con una estética mejorada
y mas moderna que la de sus anteriores participaciones en ferias. El espa-
cio, en el cual predominaba el blanco como contraste con los colores vivos
de su nueva imagen corporativa, contaba con un total de 92 puntos de luz
via led. “Nos gusta participar en Tanexpo por su fuerte cardcter internacio-
nal y su visibilidad mundial; nosotros somos una empresa con una clara
apuesta hacia la internacionalidad en todas sus vertientes.”

La puesta en escena de la compaiiia en la feria italiana y el atractivo de
su oferta despertaron, una vez mas, el interés de los medios de comunica-
cién, entre ellos el de la cadena de television RAI.

Funeral Products ha confirmado su presencia en la préxima edicién de
Funermostra en 2013, donde asegura volvera a sorprender con su nuevo
stand y su innovador catalogo de productos.

Lanzamiento internacional

de la marca LoveUrns™ y la

nueva coleccién de joyas,

que también fue protago-

nista del stand de la firma
Catdlogo 2012 en Tanexpo
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Tanexpo, escenario de los carrozados
de Indusauto

Su nuevo modelo ‘Dueexis’ tuvo una gran aceptacion entre los visitantes de la feria

Siguiendo con su politica de expansion internacional, Indusauto, firma
valenciana especializada en el carrozado de vehiculos, viajé hasta la
ciudad italiana de Bolonia para participar en Tanexpo, cuna del disefio
y la innovacién en el ambito funerario, donde presentd ‘Dueexis’, su
nuevo modelo de vehiculo finebre.

Teniendo en cuenta que Italia es un pais de gran tradicion en el
mundo de los carroceros, que cuenta con las firmas mas consolidadas
e importantes a nivel mundial dedicadas al disefio y construccion de ca-
rrozas funerarias, y que Tanexpo es un referente en el panorama ferial
internacional, Indusauto decidié que la primera presentacion del nuevo
modelo se llevase a cabo en Bolonia.

La empresa dio a conocer, por tanto, el novedoso ‘Dueexis’, una
carroza flnebre disefiada sobre la base del autobastidor VF212 3700,
un Mercedes Benz Clase E-250 CDI alargado por Binz, lo que permite
mantener la calidad de la Clase E Original, las garantias y aumentar los
niveles de seguridad del vehiculo.
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Con este nuevo disefio se consigue una gran amplitud interior, gene-
rada con cristales laterales semi-envolventes, de formas organicas y
la Gltima tecnologia en composites. Para maximizar la anchura y fa-
cilitar la carga, ‘Dueexis’ incorpora como novedad el hecho de que los
pilotos traseros estan encastrados en el porton, quedando asi la zona
de carga libre de los mismos cuando el portén trasero se encuentra
abierto. Asimismo, en la feria se presentd un sistema de carga para
dos féretros, orientado a cumplir con las necesidades de los paises del
norte de Europa.

Desde Indusauto informan de que la nueva carroceria causé gran
interés y aceptacion entre los profesionales que asistieron a Tanexpo y
visitaron el stand de la compafiia. El salon representa una clara apuesta
de Indusauto por el mercado italiano, pues la firma espafiola acompa-
fiada de su socio en Italia, Grupo Coppola, consolida asi su presencia en
este segmento de negocio.

Stand de Indusauto
en Tanexpo




