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Fizra. Non conosce crisi I'esposizione dedicata ai servizi funerari. Sempre pill artistici e tecnologici

La maxi foto per il caro estinto
quando la morte si fa il trucco

o [EERT8 haattirato
incitta 16 milaoperato-
ri professionali prove-
nienti da50nazioni

Gian Basilio Nieddu
gian.basilio.nieddu@epolis.sm

e Per una volta si pud sor-
ridere alla morte. Almeno alla
Fiera di Bologna dove ieri si &
chiusa con buoni numeri [ET A
2010, 1' esposizione interna-
zionale di arte funeraria e cimi-
teriale, che ha animato con le
(in) solite curiosita gli stand bo-
lognesi. Unviaggiotraarte, cul-
tura, design, tecnologia, arti-
gianato e soprattutto antropo-
logia di costumi, riti ed usanze
dell'ultimo viaggio. Un esposi-
zione che attira commercianti e
businessman da ogni parte del
mondo e portasoldiin citta.

CURIOSITA. Uno dei prodotti
pill particolari presentati alla
fiera & Amaszon’s Green Tribute,
unomaggio alla green economy
(I'economia in salsa ambienta-
le) con la possibilita di spargere
le proprie ceneri in un fazzolet-
to della foresta amazzonica che
verrd salvaguardata e protetta
per 20 anni. Un addio ecologico
che prevede anche un ricordo
verde grazie alla trasmissione
satellitare della cerimonia (in
tempo reale) dal cuore
dell’Amazzonia, una registra-
zione su DVD oppurel'escursio-
ne della famiglia con il viaggio
di rielaborazione del lutto: tre
giorni lungo il fiume delle
Amazzoni. Contributo all'am-
biente e il massimo della tecno-
logia. Ormai ben diffusa nei ci-
miteri se si pensa alla proposta

»L'architetto Andrea Marcuccetti che conil collega Mauro Pantuso haideato “Face Tomb”

| riti di oggi sono
personalizzati

#u [nUnconvegno sociologie
antropologi hanno analizzato
ilfunerale. Incrisiiriti
tradizionali, si affermano
sempre pil le cerimonie
personalizzate Nuovopurelil
fenomeno deiriti e dei funerali
multiculturali degliimmigrati.

Farsi belli per
'ultimo viaggio

wul estetistaperimortie
mestiere anticodimillennie
allafieraseneeparlatoconi
massimiespetiieuropeiche
hanno analizzatoanchele
ultime tecniche pet la
conservazionedeicorpi Arfe
che rimanda agliantichiegizi.

di Digital Emotion, di Tricerroa
Vicenza, che offre eMemories:
cornice con le immagini del de-
funto da applicare alla lapide.
Sequenze di una vita per tenere
vivo il ricordo tra i discendenti.
Insomma la societa dell'imma-
gine ha invaso i muri dei cimi-
teri, sempre pitt specchio della
comunita video - Internet di-
pendente. Per chi il lussonon lo
abbandona neanche nel mondo
ultraterreno, cisonoi“Diaman-
ti della Memoria”, prodotti dal-
la societd Algordanza, ottenuti
con la cremazione delle ceneri.

Stravaganze ma per il ricordo di
un defunto, a volte, non ¢i sono
limiti. Aboliti anche quelli spa-
zio temporali grazie a Fune-
ras.it, sito web che raccoglie ne-
crologi, ospita messaggi di con-
doglianze e iringraziamentidei
familiari per la partecipazione
al lutto. Un funerale dentro il
web e a portatadi mouse per pa-
renti ed amicilontani.

I PRODOTTL Le aziende vendo-
no di tutto: la cornice-cristallo
che tutela la foto nel tempo; U'Ur-
na Angelo da rimuovere dopo il
Sunerale e collocare su un pie-
distallo; il software innovativo
per modellistica 3d per nuovi
intagli dei cofani; la vetroresi-
na per rivoluzionare il tradi-
zionale sistema costruttivo dei
loculi in cemento; una linea di
abbigliamento funerario per
rendere facile e veloce vestire il
defunto. Fantasia commerciale
in stile gotico per un business
che non conosce crisi, lo dimo-
strano i numeri forniti ieri: 16
mila operatori professionali
che confermano i dati del 2008.
Rilevante la presenza interna-
zionale con il 20% di espositori
stranieri, provenienti da pit di
50 paesi, da tutti i continenti.
Soddisfatto quindi Nino Lean-
za, presidente dijEINGse) Dove
& stato presentato anche il pro-
getto “Face tomb”, (degli archi-
tetti Andrea Marcuccetti e Mau-
ro Pantuso della Facolta di Ar-
chitettura “Valle Giulia” della
Sapienza di Roma e in collabo-
razione con l'accademia mila-
nesediBrera), che prevedelafo-
to del defunto su tutta la super-
ficie di chiusura della tomba.
Pit1 che cimiteri delle gallerie
fotografiche. Per non passare
inosservati, neanche damorti.m
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