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Mettiamoci una croce sopra...

Alla fiera del caro estinto la bara diventa un abito da sposa

Paole Stefanato
nostre inviato a Bologna

MR Tutto quello chenonsivorreb-
bevederemaidavicinoe chesievi-
taanche conil pensiero, quivivela
sua apoteosi. Lunghe prospettive
di casse da morto, ricchi assorti-
mentidiurne cinerarie, esposizio-
nidilapidi, intere collezionidiabi-
ti per necrofori e cerimonieri: ecco
(dal greco thanatos), la
biennale italiana dell'industria
cheruotaintorno afunerali e cimi-
teri. Si tiene alla fiera di Bologna,
dove entro la chiusura, stasera, ci
siaspettadiaveraccolto 16mila vi-
sitatori da tutto il mondo. Solo ad-
detti ailavori, gente che tratta temi
piuttosto lugubrie che parlaunlin-
guaggio che si scontra contro anti-
chi tabu.
Nelcompostoabbigliamentode-
gli ospiti dominano nero e grigio,
mamoltestandiste sdrammatizza-
nocon una gonna corta, qualcuna
persino sconfinandonello stile sa-
domaso. Si respira ovunque una
consapevole aria da cerimonia,
nonmeno kitsch delle cappellema-
trimoniali di Las Vegas. Del resto,
I"analogia & esplicita per Nino Le-
anza, fondatore (nel 1998) e orga-
nizzatore della manifestazione:
«Unabara & comeun abito da spo-
sa: deve servire un giorno, e non di
pity, ma offrire un'immagine indi-
menticabile». Nonsorride erichia-
ma alla massima serieta: «I nostri
cofanisono i piti belli del mondo»,

A Bologna sfilano
i cofani del futuro. Tecno,
ecologici, persino un po’
pazzi. E cari. Da morire

dice orgoglioso, lodando manifat-
tura elegnami italiani. Tutto quel-
lo chearrivadallaCinaodall’Euro-
pa dell’Est viene guardato con so-
spetto: «Basso prezzo vuol dire
scarsa qualita». Ma che cos’e la
qualita? «L'eccellenza estetica».
Scivolo nel lnogo comune: questa
eun’industriache non conosce cri-
si.«Nonevero!Sitende aspendere
di meno: oggi la richiesta é di ese-
quie “dignitose”, non “speciali“».1
550mila morti all’anno, per una
spesa media tutto compreso di
2.500 euro ciascuno, fanno 1,4 mi-
liardi,dandolavoroa5milaimpre-
se e a 16mila addetti solo nel setto-
reprivato. Inpilti produttori(dico-
fani, di arredi, di auto, di bronzi
ecc. ecc.) fatturano 750 milioni, di
cui I'8% e export. Gli operatori, a
denti stretti, ammettono pero che
ilnero abbonda, enonsolonellut-
to. Il suo sogno? chiedo. «Portare
inltalia, per!'Expo 2015, il congres-
somondiale delle imprese funera-
rie e cimiteriali. E poi rendere ¥
accessibile al pubblico. La
gente deve capire, deve conosce-
re. [ giornali fanno sempre troppo
glispiritosi...».Mac’éironia? «Cer-
to, ¢ un mondo di vivil».

Infatti allora di pranzo negli
stand si sgomita perletartine, sen-
zacurarsi della cameraardente al-
lestita intorno al tavolo. Una ditta
di Milanovendeun tagliere persa-
lameaformadibara, oltre amobili
e oggetti d'arredo della serie «iro-
nic post-mortem design»; la pro-
gettista, Paola Sciannameo, in pas-

sato ebbe successo col cofano-scaf-
fale. Poco pittinlal’«Elisir dilunga
vitadelbecchino» diunadittatede-
sca,unnamaro chesull’etichettare-
caunpallidofrate. L'Accademiadi
Brera propone alcune ricerche
d’arte applicata: anche un’urna in
ceramica dorata dotata di mani-
glia, meglio trasportabile da una
stanza all’altra. Un’azienda ingle-
se invece offre un elegante orolo-
gio-urnainstilevittoriano. Gli sviz-
zeri di Algordanza vanno oltre (a
proposito: «Oltre» & il nome della
rivista del settore) proponendo la
trasformazione delle ceneri in un
diamante sintetico, passando at-
traverso carbonio e grafite. Al prez-
zo minimo di 3.500 euro la nonna
puo diventare un bijou; nemmeno
caro se si pensa che un cofano puo
superare i 10mila. «Le sfumature
del colore variano da estinto a
estinto» spiega un’austera signora
in completo grigio topo; nemme-
nolecenerisono tutteuguali, ean-
che nella nuance di una pietra si
puo trovare un afflato umano.

Grande capitolo quello delle au-
to, quasi tutte creazioni sulla gam-
maMercedes, chenascono perstu-
pire e che ormai, pit che carri di
Toto, sembrano esemplari di Bat-
mobile. Prezzi: dai 100 ai 150mila
euro. Ma sul piazzale della fiera
allestito un mercato dell'usato per
tutte le tasche. Infine, i gadget: un
pugliese, Giuseppe Franco, vende
portachiavi pubblicitari a forma di
bara. «Quando vado alle fiere stra-
niere -assicural.eanza-neportoa
ceritinaia da regalare ai visitatori.
Vanno via come il miele».
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