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A POCO PIÙ DI UN ANNO DA TANEXPO 2010

AL FUTURO

G ratifi cati anche dai prestigio-
si riconoscimenti ottenuti da 

parte degli addetti ai lavori in tutto il 
mondo, gli Organizzatori di Tanex-
po si sono fatti promotori della pos-
sibile realizzazione di una grande 
Manifestazione Internazionale in 
occasione dell’Expo 2015; ma oggi 
lavorano intensamente per defi nire 

strategie e contenuti della rassegna 
che andrà in scena a Bologna nella 
primavera del prossimo anno.
L’evento del 2015 è stato idealmente 
fatto proprio anche dalle due Fede-
razioni Nazionali dell’Imprendi-
toria Funeraria privata italiana, 
Feniof e Federcofi t, che nel corso 
di un incontro con Nino Leanza 

svoltosi a Bologna nei giorni scorsi 
si sono formalmente impegnate a 
presentare il progetto in sede di 
Assemblea Fiat-Ifta per ottenere 
quel riconoscimento che consentirà 
di procedere nelle indispensabili 
verifi che di fattibilità che andranno 
rapidamente compiute a livello di 
tutti i mercati internazionali.
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Proprio quei mercati internazionali 
che comunque saranno rappresen-
tati a Tanexpo 2010 dove, in ogni 
caso, protagonista assoluto sarà il 
prodotto italiano di qualità, espres-
sione di un sistema imprenditoriale 
che mai ha lesinato ingenti investi-
menti nella ricerca, nella innovazio-
ne, nell’utilizzo di materiali eccellen-
ti, nella tecnologia e nelle tecniche 
costruttive, esaltando anche quelle 
caratteristiche di design che, fattore 
non meno importante degli altri, 
hanno favorito l’affermazione del 
made in Italy in tutto il mondo.
Anche nei momenti di congiuntu-
ra è indispensabile mantenere, o 
meglio ancora rafforzare, i propri 
investimenti promozionali: la storia 
insegna che, alla ripresa economica, 
hanno tratto i maggiori vantaggi 
proprio le aziende che hanno perse-
guito questa strada. Quindi, affron-
tando con determinazione l’attuale 
particolare fase, Tanexpo prosegue 
nella propria azione di promozione 
capillare che la vede protagonista 
dei più significativi incontri inter-
nazionali (attualmente in Messico, 
a San Luis Potosi) per presentare 
l’appuntamento di Bologna 2010 e 
per promuovere anche il sistema 
produttivo, quello italiano in parti-
colare, invitando i buyer di tutto il 
mondo a toccare con mano la qua-
lità e l’innovazione che da sempre 
ne contraddistinguono l’offerta. 
La sezione “Design & Ricerca”, il 
laboratorio di idee reso attivo ormai 
in maniera permanente, vedrà impe-
gnati per l’anno prossimo ancora più 
studenti ed Istituti Statali d’Arte. È 
il tratto evidente di uno dei caratteri 
che contraddistinguono Tanexpo 
e che la rendono davvero unica, la 
capacità di saper precorrere i tem-
pi. La sezione, infatti, ha sempre 
sviluppato tematiche in grado di 
offrire alla manifestazione il valore 
aggiunto di una forte spinta propul-
siva all’innovazione. L’intervento 
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di Istituti di ricerca, del mondo 
accademico, di prestigiosi designer – 
insieme alla naturale propensione di 
molte aziende italiane all’utilizzo di 
materiali e di fi niture innovativi – ha 
permesso, nel tempo, di proporre og-
getti all’avanguardia e progetti speci-
fi ci che hanno poi trovato concreta 
applicazione pratica. Basta scorrere 
l’elenco degli argomenti trattati nelle 
diverse edizioni: dall’ultima iniziati-
va sul corredo tombale a quella sul 
cofano funebre e sull’urna cineraria, 
a quella incentrata sull’utilizzo del 
marmo negli spazi cimiteriali. E, so-
prattutto, la realizzazione di un pro-
totipo di Casa Funeraria in tempi in 
cui questa sembrava ancora distante 
dalle necessità culturali e profes-
sionali degli operatori italiani: oggi 
nel nostro Paese sono già operative 
molte Case Funerarie; e quasi tutte 
hanno tenuto in gran conto, nelle 
fasi progettuale e realizzativa, le in-
dicazioni emerse nel 2002 a Modena.
Grande apprezzamento, infine, è 
stato manifestato dai potenziali 
Espositori per la decisione di man-
tenere inalterate, per le aziende che 
parteciperanno a Tanexpo 2010, le 
tariffe per l’edizione 2012 (anche 
quelle già ridotte riservate a chi in-
vierà la propria richiesta di parteci-
pazione entro il 31 luglio 2009) e di 
garantire, se gradita, la riconferma 
della posizione occupata. Un segna-
le di sensibilità e di cooperazione 
che dimostra concretamente come 
Tanexpo sia al fi anco del sistema 
imprenditoriale italiano che, anche 
in un periodo in cui l’economia mon-
diale vive globalmente un momento 
di sofferenza, si distingue per le sue 
peculiarità sopperendo alle diffi col-
tà del mercato con l’elevato livello 
della sua offerta e tenendo duro in 
attesa di un futuro, speriamo assai 
prossimo, che non potrà che essere 
migliore.

SARA MARTINI •
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